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RESUMEN

El Master Universitario en Economia Social (Cooperativas y Entidades no lucrativas)
de la Universitat de Valéncia cumple ya cuatro afios de funcionamiento. Puede ser
el momento apropiado para realizar un estudio sobre su gestidon a partir de las
estadisticas generadas durante dicho periodo de funcionamiento. La comunicacion
se centra en el analisis del perfil que mantienen los estudiantes del Master referido
a su procedencia geografica, tipo de titulacion académica, relacidon laboral y otros
aspectos mas que pueden ayudar a diseflar una caracterizacion de estos
estudiantes.

PALABRAS CLAVE: Master, Economia Social, Perfil de estudiantes, Practicas en
empresas.

1. INTRODUCCION

La formacion universitaria en temas de Economia Social y Cooperativa es cada vez
mas necesaria por la necesidad que tienen este tipo de organizaciones de mejorar
sus niveles de eficiencia. Es por ello que estan proliferando cursos de formacion
dirigidos a este tipo de entidades y a recien titulados que desean especializarse en
este campo. Los estudios de postgrado son los que marcan la diferenciacion
formativa del estudiante universitario con los nuevos planes de estudios de Bolonia,
lo que ha generado una oferta masiva de estos. Sin embargo, los postgrados en
Economia Social son realmente escasos, sobre todo aquellos que se desarrollan con
un enfoque de Administracion y Direccion de Empresas. Este es el caso del Master
Universitario en Economia Social (Cooperativas y Entidades no lucrativas) de la
Universitat de Valéncia que cuenta ya con cuatro ediciones como master oficial
reconocido por el Ministerio de Educacion.

El presente trabajo tiene como objetivo analizar el perfil del estudiante que cursa el
Master en Economia Social de la Universitat de Valéncia con el fin de obtener
conclusiones Utiles al respecto. Para ello, se realiza un analisis descriptivo sobre los
origenes universitarios, procedencia geografica, género y formacién previa que
presentan los estudiantes que han cursado nuestro master. Asimismo, se analizan
también las estadisticas obtenidas sobre la realizacién de las practicas externas del
master y el Trabajo Final de Master.

El Master de Economia Social organizado por el IUDESCOOP se imparte en la
Universitat de Valéncia desde el curso 2010-2011 con una duracion de un afio y con
un total de 60 créditos europeos (ECTS) (http://www.iudescoop-
formaempleo.es/master-economia-social/). La udltima ediciéon incluida en este
trabajo corresponde al curso 2013-2014.

Este master incluye: 30 créditos de materias troncales basicas con conocimientos
juridicos (mercantiles y laborales), fiscales, contables, de administracion y direccién
de empresas, de economia y de politicas publicas; 15 créditos de materias de
especialidad en empresas sociales de mercado (diferentes clases de cooperativas,
sociedades laborales y mutualidades) y en empresas de no mercado o sin animo de
lucro (asociaciones y fundaciones); 9 créditos de practicas externas en empresas de
la Economia Social; y 6 créditos correspondiente al trabajo final de Master (Chaves
y Sanchis, 2011).



Pero el elemento diferenciador del Master en Economia Social de la Universidad de
Valencia son principalmente los mecanismos que se utilizan para facilitar la
insercién laboral de sus estudiantes, sobre todo por lo que hace referencia al
trabajo auténomo o autoocupacion. Hay que diferenciar entre dos tipos de
mecanismos de insercién laboral, los mecanismos académicos y los mecanismos
practicos. Entre los mecanismos académicos incluimos: la realizacién del trabajo
final de Master desde una perspectiva de proyecto empresarial y la realizacion de
seminarios impartidos por profesionales y directivos de empresas de la Economia
Social relacionados con los proyectos sociales que dinamizan estas empresas.

Entre los mecanismos practicos de insercion laboral se incluyen las practicas
externas. Las practicas externas consisten en la realizacion, por parte del
estudiante, de 250 horas en una empresa de la Economia Social, mediante un
contrato gestionado por la Fundacion Universidad-Empresa ADEIT de la Universidad
de Valencia. Las practicas pueden ser remuneradas o no, pero lo mas importante
de estas es que el estudiante tenga la oportunidad de poner en practica los
conocimientos tedricos adquiridos durante el primer cuatrimestre del curso y, sobre
todo, pueda participar de manera directa en la administracién y direccion de una
empresa de la Economia Social. El nimero de empresas es suficiente porque todos
los estudiantes del Master suelen llevar a cabo las practicas y corresponden tanto al
sector de mercado de la Economia Social (cooperativas, sociedades laborales y
mutualidades) como al sector no lucrativo (asociaciones y fundaciones). El
estudiante cuenta con un tutor o tutora de la empresa, asi como con un tutor o
tutora del Master (que coincide con su tutor de trabajo final de Master), el cual se
ocupara de orientarlo en la realizacion de las practicas. A la finalizacion de las
practicas, el estudiante debera elaborar un informe sobre las actividades llevadas a
cabo en la empresa, que deberd ser aceptado por sus tutores, tanto la de la
empresa como del Master. Cabe la posibilidad de que el informe pueda servir como
material para la elaboracién del trabajo final de Master.

2. PERFIL DEL ESTUDIANTE DEL MASTER UNIVERSITARIO EN ECONOMIA
SOCIAL DE LA UNIVERSITAT DE VALENCIA

Transcurridos cuatro cursos académicos desde que se iniciaria la primera edicién
del Master Universitario en Economia Social, puede ser el momento oportuno de
analizar algunos de sus principales aspectos, entre ellos, el perfil del estudiante que
ha venido cursando este master durante dicho tiempo. Para ello, se consideraran
las siguientes variables: origen y procedencia del estudiante (si pertenece a la
Universitat de Valéncia o a otra universidad distinta, si es nacional o extranjero y si
realizé previamente el MADES o no), formacién previa (titulacion de grado de la
que procede) y género.

Durante los cuatro cursos académicos del Master, han pasado por el mismo 114
estudiantes, lo que supone una media por curso de 28,5 estudiantes. Su
distribucion por cursos queda reflejada en el Grafico 1.



Grafico 1.
Evolucion de la matricula de estudiantes del Master
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Se ha de tener en cuenta que el maximo de alumnos establecido es de 30, aunque
algun curso se ha superado dicha cifra (concretamente el segundo curso se superd
en cuatro estudiantes). Se puede observar que durante los dos Ultimos cursos
académicos se ha producido un descenso en el nUmero de estudiantes. Mientras en
los dos primeros anos, el niumero de matricula se sitia en los niveles maximos
establecidos (30 estudiantes), en el dos ultimos anos se sitla por debajo de dicho
tipo. Esto es debido a que en el curso 2012-2013 se toma la decisidn, por parte de
la Generalitat Valenciana, de duplicar las tasas de matricula de los masters de las
universidades valencianas, y en el curso 2013-2014 vuelven a aumentar en un
20%. Esta decision politica ha afectado a todos los masters de la Universitat de
Valéncia; incluso algunos de ellos se han situado en un nimero de alumnos inferior
a los 10, lo que supone su desaparicidon. Sin embargo, el Master Universitario en
Economia Social ha aguantado la caida de la matricula por la subida de las tasas,
manteniendo su nimero por encima de los 20 estudiantes. Esto demuestra que el
Master Universitario en Economia Social sigue siendo un curso de postgrado
demandado por los estudiantes.

En relacion con el origen de los estudiantes que realizan el Master, el Grafico 2
muestra la division entre estudiantes procedentes de la propia Universitat de
Valéncia y estudiantes que proceden de otras universidades distintas. Este dato es
importante para valorar el grado de aceptacién del master tanto dentro como fuera
de nuestra universidad.



Grafico 2.
Origen de los estudiantes del Master
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Sobre el total de los 114 matriculados, el 63% proceden de la Universitat de
Valéncia y el 37% restante proceden de otras universidades distintas. Por cursos
académicos, se observa una tendencia descendente en el peso de los estudiantes
procedentes de la la Universitat de Valéncia, que bajan del 72-73% de los dos
primeros cursos al 48% el ultimo curso, por lo que llegan incluso a ser minoritarios
en este Ultimo curso 2013-2014. Estos datos demuestran que el Master
Universitario de Economia Social de la Universitat de Valéncia tiene una buena
acogida también fuera de su contexto organizativo, quizas debido a su caracter
pionero (fue uno de los primeros masters oficiales implantado en Espafia), Unico en
toda la Comunidad Valenciana y uno de los pocos existentes en todo el Estado
espanol.

Para profundizar en el aspecto relacionado con el nivel de repercusion del master
fuera de la Comunidad Valenciana, puede ser interesante analizar la procedencia
geografica de sus estudiantes. Asi, en primer lugar, el Grafico 3 representa el
porcentaje de espanoles y de extranjeros que han cursado el master.



Grafico 3.
Procedencia geografica de los estudiantes del Master
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Sobre el total de los 114 matriculados, las tres cuartas partes de los alumnos son
espanoles y el 25% restante son extranjeros; proporcion que ha variado
ligeramente (en un punto porcentual) durante los dos ultimos cursos. Un 25% de
estudiantes extranjeros demuestra que el Master Universitario en Economia Social
de la Universitat de Valéncia también tiene acogida en el exterior de Espafia, lo que
nos obliga a analizar cuales son los paises de procedencia de nuestros estudiantes.
El Grafico 4 refleja la gran diversidad (19 paises diferentes) de la procedencia de
los estudiantes extranjeros del Master, originarios de 4 continentes distintos
(Europa, América, Africa y Asia). Destacan en primer lugar los estudiantes
procedentes de paises latinoamericanos, principalmente de Colombia (17% del total
de extranjeros), Paraguay (10%), Ecuador y Perl (7%) cada uno) y Argentina,
Venezuela, Chile, Guatemala, Cuba y México (3,4% cada uno). En segundo lugar
cabe destacar los procedentes de Europa: Francia (7%) y Italia, Polonia, Bulgaria y
Rumania (3,4% cada uno). Y en tercer lugar destacan los procedentes de Asia:
Japon y Taiwan (3,4% cada uno). También hemos recibido estudiantes procedentes
de USA y de Marruecos. Por tanto, tenemos un mas universitario que no solo es
reconocido en Espafa sino también a nivel internacional, en especial, en
Latinoamérica.



Grafico 4.
Pais de origen de los estudiantes extranjeros del Master
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Fuente: elaboracion propia

Por otra parte, la procedencia de los estudiantes espafioles es también diversa,
aunque la mayoria proceden de la Comunidad Valenciana y mas concretamente de
la provincia de Valencia. Ademas de estudiantes de las provincias de Valencia (86%
del total de espafioles) y de Castelldon (7%), hemos tenido también estudiantes de
Madrid (2,3%), Sevilla (1,15%), Girona (1,15%), Burgos (1,15%) y Murcia
(1,15%).

Grafico 5.
Procedencia geografica de los estudiantes espaiioles del Master
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Otra de las variables relevantes en el analisis del perfil de los estudiantes del
Master Universitario en Economia Social de la Universitat de Valéncia es la
formacion universitaria de la cual proceden, diferenciando por una parte entre la
titulacion universitaria de la que parten (diplomatura, licenciatura o grado) y por
otra si proceden del Master propio en Administraciéon y Direccion de Empresas y
Entidades no lucrativas de la Economia Social (MADES), que es el titulo originario
del cual surgio el actual Master oficial Master MAES.

Respecto a la titulacidon universitaria, segin muestra el Grafico 6, hay tres
titulaciones predominantes con un peso cada una de ellas del 18,4% del total que
son las titulaciones de Administracion y Direccion de Empresas (ADE), Economia y
Empresariales/Finanzas y Contabilidad. Estas tres titulaciones representan casi el
60% del total de los estudiantes matriculados, por lo que podemos afirmar que el
perfil formativo del estudiante del Master es un perfil de empresa o economia. Esta
preponderancia de estudiantes de titulaciones de empresa/economia se mantiene a
lo largo de todos los cursos académicos. No obstante, en un segundo nivel de
importancia se situacion otras titulaciones como Derecho (10,5%), Trabajo Social
(8,8%), Educacién Social (4,4%), Relaciones Laborales (3,5%), Sociologia (3,5%)
y Psicologia (2,6%), todas ellas titulaciones propias del area juridica y social. En un
tercer nivel se sitlan titulaciones muy diversas y de procedencias heterogeneas
como Periodismo, Pedagogia, Politicas, Literatura, Ingeniera Industrial y Topografia.
Por tanto, podemos afirmar también que el Master Universitario en Economia Social
tiene una aceptacion bastante amplia entre multiples areas de conocimiento.

Grafico 6.
Titulacion universitaria de los estudiantes del Master
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Fuente: elaboracion propia

Por dltimo, conviene sefialar también el interés por el Master por parte de aquellos
estudiantes que en afios anteriores realizaron el Master propio MADES. Sin ser una
cifra elevada, el 8% de los estudiantes matriculados procedian del Master MADES.

Para finalizar con el analisis del perfil de los estudiantes del Master, a continuacion
se consideran otras dos variables significativas: el genero y la especialidad elegida.

Respecto al género, el Grafico 7 muestra una mayoria de mujeres sobre hombres
aunque con una ligera diferencia. Solamente en el ultimo curso (2013-2014), se
observa un porcentaje mayor de hombres sobre mujeres.



Grafico 7.
Género de los estudiantes del Master
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Finalmente, la especialidad elegida mayoritariamente por los estudiantes ha sido la
de cooperativas, segin se ofrece en el Grafico 8. Asi, el 59% del total de
estudiantes matriculados en el Master han elegido la especialidad de cooperativas
(Cooperativas y Sociedades Laborales) frente a la especialidad de Entidades No
Lucrativas (ENL). Sélo en el primer curso 2010-2011 se produjo una preferencia
por la especialidad de ENL (65,5%). La preferencia por la especialidad de
cooperativas va aumentando a partir del curso 2011-2012, aunque en el ultimo
curso (2013-2014) se produce un ligero descenso.

Grafico 8.
Especialidades elegidas por los estudiantes del Master
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3. PRACTICAS EXTERNAS Y TRABAJO FINAL DEL MASTER

Puede resultar interesante analizar también algunos datos clave relacionados con
dos de los aspectos mas importantes del Plan de estudios del Master: las practicas
externas, que son obligatorias y que suponen 250 horas de trabajo en una
organizacion de la Economia Social (lo que equivale a 9 créditos ECTS); y el
Trabajo Final de Master, trabajo obligatorio que el estudiante tiene que realizar y
defender a la finalizacién de sus estudios del Master y que representa 6 créditos
ECTS.

Para la realizacion de las practicas externas, la Comision de Coordinacion
Académica del Master realiza una labor de captacion de organizaciones de la
Economia Social dispuestas a acoger a los estudiantes. El estudiante tiene que
realizar obligatoriamente las practicas a no ser que solicite la convalidacion en el
caso de que acredite dos afios minimos de trabajo en una entidad de la Economia
Social en puestos relacionados con los contenidos del master. Por tanto, el
estudiante debera elegir entre el listado de empresas que le ofrece la direccion del
Master o bien realizar un autopracticum, que es cuando el estudiante propone él
una empresa en la que realizar las practicas, bien porque desempefia algun tipo de
colaboracién con ella o bien porque él mismo ha sido quien ha localizado la
empresa. En todos los casos, las practicas se desarrollan mediante un convenio
escrito que gestiona la Fundacion Universidad-Empresa ADEIT de la Universitat de
Valéncia.

Por tanto, una primer cuestién a considerar es cual es el numero total de
estudiantes del master que realizan las practicas externas del mismo, tal como
muestra el Grafico 9. Del Grafico se desprende que aproximadament el 80% de los
estudiantes realizan las practicas que ofrece la propia direcciéon del master, el 12%
las realiza mediante el autopracticum (se buscan ellos mismos la empresa) y el 8%
solicita su convalidacion por tratarse de personas que llevan varios afios trabajando
en organizaciones de la Economia Social. Los porcentajes por cursos académicos
son muy similares en el caso de los autopracticum, pero sin embargo varian
bastante en el caso de las convalidaciones, pues depende de que en la matricula se
incluyan estudiantes que proceden del mundo de la Economia Social o tienen
experiencia laboral previa. De ello se deduce, la importancia de que la direccién del
master realice y consiga una relacion apropiada de organizaciones donde realizar
las practicas.
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Grafico 9.
Estudiantes del Master que realizan las practicas externas
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Sin embargo, no resulta facil conseguir organizaciones dispuestas a colaborar con el
master acogiendo estudiantes. Después de cuatro cursos académicos, hemos
detectado las dificultades que esto supone, sobre todo en lo que se refiere a las
cooperativas. Resulta mas facil conseguir entidades no lucrativas interesadas en
participar en el master que cooperativas. Esto es un problema, si tenemos en
cuenta que la mayoria de estudiantes del master eligen la especialidad de
cooperativas. El Grafico 10 muestra el peso de cada una de las dos clases de
organizaciones de la Economia Social en las practicas realizadas por los estudiantes
del master. Se puede observar que la mayoria de organizacion corresponden a
Entidades no lucrativas (ENL), concretamente el 60,5%. Solo en el curso 2012-
2013 se invirtid la proporcién en favor de las cooperativas.

Grafico 10.
Tipos de organizaciones en las que se realizan las practicas del Master
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Para la finalizacion del Master, el estudiante ha de elaborar un Trabajo Final de
Master (TFM) que debera presentar ante un tribunal formado por tres profesores
del master. Para ello cuenta con un tutor o tutora, que es quien lo asesora en su
realizacion. Se ha detectado, durante estos cuatro cursos académicos del master,
que la realizacion del TFM es la tarea mas dificultosa para el estudiante. Un
porcentaje significativo de ellos tarda varios afios en finalizar el master porque no
consigue defender su TFM dentro del curso académico en el que se matricula por
primera vez. Solo se dispone de informacién completa hasta el curso 2011-2012
(los dos primeros cursos), dado que el curso 2013-2014 aun estd en
funcionamiento y ni siquiera se ha realizado la primera convocatoria de lectura de
los TFM de este curso, que sera cuando se presenten también los del curso 2012-
2013 que aun no hay finalizado el trabajo. Como se puede apreciar en el Grafico
11, los porcentajes correspondientes a los estudiantes que han finalizado su TFM
(en el curso actual y curso posterior) son del 55% para el primer curso 2010-2011
y del 68% para el segundo curso 2011-2012. Si se considera solamente el
porcentaje que finalizaron dentro del mismo curso (en su primera 0 segunda
convocatoria), este es bastante menor: 34,5% para el curso 2010-2011, 53% para
el curso 2011-2012 y 58% para el curso 2012-2013. AUn siendo porcentajes bajos
que hacen que la ratio de finalizacion de los estudios (ratio de éxito) se vea
perjudicada, se observa una tendencia al alza, sobre todo si se compara el segundo
curso con respecto al primero; lo que puede ser explicado por una mejora en la
gestidon del master en lo que se refiere a las lecturas de los TFM.

Grafico 11.
Estudiantes que han finalizado su TFM
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Un ultimo elemento a tener en consideracion en relacién con el tema de las lecturas
de los TFM, es el referente al uso para la lectura del trabajo de la primera o la
segunda convocatoria. Dado que durante los tres primeros cursos académicos
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existieron tres convocatorias diferentes (julio, septiembre y diciembre)!, se ha
considerado como 12 convocatoria las fechas de julio y septiembre conjuntamente y
como 22 convocatoria la fecha de diciembre. El Grafico 12 muestra esta
consideracion.

Grafico 12.
Lecturas de los TFM del Master segiin convocatorias
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Se observa en el grafico que, a excepcion del primer curso académico 2010-2011
que fue un tanto peculiar en este sentido, la gran mayoria de los estudiantes
defienden su TFM en la segunda convocatoria. Esto es ldgico, si se tiene en cuenta
que la finalizacidn de las clases del master se da en el mes de junio, por lo que los
estudiantes no disponen de suficiente tiempo para realizar y presentar su trabajo
en julio o incluso en septiembre. La eliminacién de la convocatoria de diciembre va
a incrementar alin mas el porcentaje de estudiantes que no finalizan su TFM dentro
del mismo curso académico, lo que supondra un perjuicio para las tasas de éxito de
los masters.

4. CONCLUSIONES FINALES

El perfil del estudiante del Master Universitario en Economia Social de la Universitat
de Valéncia se caracteriza por ser una mujer con formacion en titulaciones de
empresa/economia o en todo caso titulaciones sociales y juridicas procedente de la
misma universidad y de origen valenciano que cursa mayoritariamente la
especialidad de cooperativas.

Por otra parte, se trata de un Master ya consolidado con numero de alumnos
proximo a los 25 (sobre un maximo de 30) y reconocido tanto a nivel nacional
como internacional, especialmente en el mundo latinoamericano.

1 Desde el curso académico 2013-2014 se ha eliminado la convocatoria de diciembre, quedando por
tantos dos convocatorias: julio (1@ convocatoria) y septiembre (22 convocatoria).
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Uno de los principales elementos diferenciadores del Master son las practicas
externas. Se trata de practicas obligatorias consistentes en realizar 250 horas de
trabajo en una organizacién de la Economia Social. Durante los cuatro cursos
académicos del master, se ha comprobado la dificultad para conseguir
organizaciones de la Economia Social dispuestas a colaborar acogiendo estudiantes
del master en practicas. Esta dificultad es mayor en el caso de las cooperativas, lo
que hace mas complicada la gestién del master, dado que la mayoria de los
estudiantes eligen la especialidad de cooperativas y, por tanto, solicitan realizar las
practicas en este tipo de organizaciones.

La realizacion y defensa del TFM por parte de los estudiantes del master es uno de
los motivos por los cuales una mayoria importante de ellos no finalizan la totalidad
de los créditos del master dentro del mismo curso académico. Muchos de ellos
consiguen defender el TFM en una segunda convocatoria o incluso en cursos
posteriores. Esto hecho obliga a introducir mejoras en la gestion de las lecturas de
los TFM.

En definitiva, el Master Universitario en Economia de la Universitat de Valéncia, tras
cuatro cursos académicos ya realizados, ha conseguido una cierta consolidacién en
el mercado de los cursos de postgrado en Espafa, si bien existen algunos
elementos complejos de gestionar como las practicas externas y las lecturas de los
TFM, que requiere de nuevas medidas de mejora.
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